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BUATLAH LOGO UNTUK BISNIS ANDA

Untuk arti dari logo yang kami desain di sini kami s
esuaikan dengan produk yang kami jual. Gambar an
imasi juga sesuai dengan produk yaitu cireng dan b
oba, sedangkan untuk CIZEBA" disini adalah singkat
an dari CIRENG FROZEN DAN BOBA



BUATLAH CONTOH FLYER UNTUK PROMOSI 

PRODUK BISNIS ANDA



BAGAIMANA CARA KELOMPOK MELAKUKAN RISET PAS
AR DAN PELANGGAN UNTUK MEMASTIKAN CALON KO
NSUMEN ?

Kami melakukan riset pemasaran dengan metode survei 
dan observasi untuk memastikan calon konsumen .

Riset pemasaran yang kami lakukan adalah riset yang me
nggambarkan potret kebiasaan dan perilaku konsumen s
erta harapan dan keluhan mereka terhadap produk. Jadi 
kami men-survei dan mengobservasi lokasi yang akan ka
mi jadikan tempat mendirikan bisnis, dengan melihat su
mber daya manusianya apakah sesuai dengan strategis d
an target pemasaran. Kemudian melihat kondisi pasar, ap
akah lokasi tersebut sudah ada produk yang sama seperti 
yang kami tawarkan, maka kami kan menciptakan inovas
i dan kreasi lain agar costumer kami bisa merasakan sens
asi yang berbedawalaupun produk yang ditawarkan sama
.



APAKAH AKAN ADA SISTEM RESELLER 

DAN DROPSHIP?

Untuk produk kami tidak ada sistem reseller dan dropshi
p, karena produk kami tidak memungkinkan untuk dilak
ukan sistem reseller dan drophip, karena produk kami ti
dak bisa bertahan dalam waktu cukup lama. Jadi penjual
an dilakukan secara langsubg dari produsen kepada kon
sumen.



BAGAIMANA RANCANGAN PEMASARAN SECARA O

FFLINE?

Kami akan menyewa sebuah tempat yang kami nilai st
artegis dan sesuai dengan target pemasaran produk k
ami yakni di sekitar kampus , dan nantinya kami akan 
menyediakan kursi dan meja . Jadi costumer kami nant
i bisa minum dan ngemil sembari melepas penat seusa
i kuliah .

Untuk desain nya kami menggunakan konsep minimali
s bersih, tidak menggunakan banyak warna , mungkin 
hanya menggunakan 2 warna yg sesuai dgn tema kam
i.



BAGAIMANA RENCANA PEMASARAN SECARA ONLI

NE



APAKAH DALAM JANGKA WAKTU TERTENTU AKAN DIB

AGIKAN KUPON BELANJA ATAU BELANJA DENGAN SIS

TEM POINT?

Untuk grand openingnya kami akan membagikan kupon 
disc 30% dan untuk pembelian diatas 5 kami akan memb
erikan satu pilihan menu gratis. Kami juga mengadakan s
istem beli 2 gratis 1 dan ada diskon khusus awal tahun.  



BAGAIMANA RENCANA KELOMPOK UNTUK MEMBUAT 

KONTEN YANG RELEVAN DAN MENARIK UNTUK MEND

UKUNG SOCIAL MEDIA MARKETING?

Membuat video iklan produk

kami akan bekerjasama dengan pihak penyedia jasa buat video 
iklan, pembuatan video explainer sebagai iklan , fungsinya yang 
pada dasarnya untuk menjelaskan, tentu saja video explainer sa
ngat cocok jika dijadikan sebagai sebuah media periklanan.  vid
eo explainer menggunakan karakter animasi yang lucu dan alur 
cerita relevan untuk menarik perhatian penonton dalam hitunga
n detik.

Untuk waktu posting Yang tepat saat siang hari, sore, dan mala
m. Karena di waktu tersebut banyak orang yang menggunakan 
waktu istirahat nya untuk membuka hp, seperti Tik tok, FB, Inst
agram. Nah, nanti nya kami akan posting video iklan kami di m
edia tersebut.



BAGAIMANA CARA KELOMPOK MENGETAHUI STRATE

GI 

PEMASARAN DARI PIHAK KOMPETITOR?

Untuk mengetahui strategi pihak kompetitor kami akan 
melakukan riset pasar tentang :

• Kelengkapan mutu, desain serta bentuk produk pesai
ng

• Harga yang ditawarkan pesaing

• Lokasi cabang atau saluran distribusi yang dimiliki ole
h pesaing

• Promosi yang dijalankan oleh pesaing

• Bagaimana pencana kegiatan kompetitor ke depan



BAGAIMANA CARA KELOMPOK MENGEVALUASI

STRATEGI PEMASARAN YANG SUDAH DILAKUKAN?

1. Konsistensi

Strategi tidak boleh saling bertentangan antara sasaran dan kebijakan. Jadi untu
k mengevaluasi konsistensi dari strategi, kita harus memastikan Apakah operasi i
nternal bisnis konsisten dengan sasaran bisnis dan ekonomi pasar?

2. Kesesuaian

Strategi harus menyesuaikan dan mengadaptasikan bisnis terhadap lingkungann
ya. 

-Berapa pelanggan yang ada?

-Adakah kendala penyesuaian bisnis?

-Apa kekuatan ekonomi pokok yang bekerja di pasar kita?

-Apa pemicu kesediaan konsumen untuk membayar?

-Apa pemicu biaya?

-Apa perbedaan segmen pelanggan yang kita layani dan apa pemicu manfaat da
n biaya dalam tiap segmen?

3. Keunggulan

menilai apakah suatu strategi bisnis mengarah ke suatu keunggulan kompetitif.

4.Kelayakan

Mengevaluasi kelayakan :

-Apakah bisnis mempunyai akses ke sumber daya finansial yang dibutuhkan.

-Apakah bisnis mempunyai kemampuan menyelesaikan masalah untuk menjalan
kan strategi.?


